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	摘要: 
	夜間漫遊是現代人的一種生活方式，而旅遊提供人們時空跳躍的刺激與驚喜。大自然旅遊所給予心靈沉澱，似乎已經無法滿足人們內在欲望之匱乏與空缺。在全球化現象的推波助瀾下，被消費文化所裝飾的商品逐漸失去在地性，改以矯情姿態出現在街道櫥窗的精美展示架上，以滿足旅遊權貴們的收藏。傍晚到午夜時分，是都會另類的忙碌時刻。她展現了聲光視覺符碼的魅影誘惑，這是否暗喻了列維納斯所說的絕對他者之夜間恐懼？夜獵者流漣在眾多商品的表情裡，無論是以遊客角色沉淪在忘我的異鄉夜豔情調中，或者在地居民與遊民扮演的混雜身份，都將掉落到 
「人我疏離」的情境中，如此的夜間游離即成為喧囂氛圍與聲光記憶。本文主要透過客觀、主觀及絕對之旅遊現象為論述，將集中在審美符碼、喧囂氛圍與夜間游離之三個子題的分析上。因此，將以現象學方法討論旅遊現象，企圖從夜間都會的審美符碼中，討論被品牌壓縮的時空距離，使得旅遊可以在虛擬時空 
中獲得物質與心理上的滿足和渲泄之影響。尤其是商品、招牌、廣告、美食、服裝等等的視覺符碼及影音攝取，在戴奧尼索斯(酒神)的狂歡沾染下，鬧街和暗巷的夜間游離充滿了危機和挑戰。在全球化的均質浪潮下，都會旅遊之發展不應使在地性成為假象，而應當重新融入都會夜間領域中，才能在旅遊者集體無意識裡獲得自我解放。


